
Кейс по таргету 
для мастера маникюра 

San Francisco
период работы

7 марта - 15  марта 2026





О проекте:
Ниша: бьюти, маникюр

Цель рекламной компании:
запись на маникюр, рост

подписчиков
Предыдущая рекламная

деятельность: 
реклама не велась



проанализировать Инстаграм клиента, дать рекомендации 
настроить инструменты Фейсбук, создать бизнес менеджер и
рекламный кабинет 
проанализировать конкурентов и создать портрет покупателя
проанализировать аудитории клиента и создать в рекламном кабинете
Фейсбук 
создать рекламные креативы(заголовки, текста, фото видео креативы)
настроить таргетированную рекламу 
запустить тест, проанализировать и запустить рекламу
составить отчет о проделанной работе

Поставленные задачи:



Результаты проделанной работы
Проанализирована страница Инстаграм, изменена шапка
профиля, добавлены актуальное с отзывами и работой до/после
выявлены сильные стороны мастера, опыт более пяти лет,
лицензия штата
создан и настроен бизнес-портфолио и рекламный кабинет
упакована бизнес-страница в Фейсбук
была проанализирована целевая аудитория и конкуренты
клиента
созданы рекламные макеты
собрана аудитория для запуска рекламы 
запущена рекламная кампания на тест в Фейсбук, так как были
проблемы с подключением Инстаграм к рекламному кабинету
решен вопрос с Инстаграмом и запущена основная рекламная
кампания
проанализирована воронка и почему переписка есть, но нет
записи, дана рекомендация изменить шаблоны переписки



Период запуска рекламы: март 8-15 ( 7 дней)
Вложили в рекламу:
Результат:

Кликов по ссылке - 173
Цена за клик по ссылке - 0.30 $
CTR (кликабельность) - 2.55
Цель рекламной кампании - трафик с переходом в директ Инстаграм 

$52
15 переписок в директ, 1 запись, 6 подписчиков 

Бюджет кампании составил $52. В результате был привлечён 1 клиент
из рекламы, записавшийся сразу на 2 услуги. 

Стоимость привлечения клиента — $52, 
стоимость одной проданной услуги — $26.



Креативы были созданы на английском языке, в итоге тестов мы
получили:
Кликов по ссылке - 173
Цена за клик по ссылке - 0.30$
Кликабельность макетов - 2.55% 
Клики все - 249
Цена за клик все - 0.30$



Креативы, которые сработали лучше всего



Реклама показала, что предложение вызывает интерес: люди
переходили, открывали чат, заходили в профиль и писали

сообщения.  По итогам  была получена первая запись из
рекламы на две процедуры — маникюр и педикюр. Были

посещения профиля и несколько подписок.
 При этом тест также выявил важные точки роста: скорость

ответа, структура переписки и более точная обработка
входящих заявок.

Следущим шагом я бы доработала чат-воронку,
протестировала новую цель рекламной кампании и уточнила

аудиторию, чтобы повысить конверсию из сообщений в
реальные записи.
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